Autgabe und Chance des Lokalen

TAGBLATT-TALK Die Regionalzeitungen sind am dichtesten dran an den gesellschaftlichen Naht- und Bruchstellen
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WIESBADEN. ,Im Mikrokos-
mos der Regionen und des Lo-
kalen finden die wirklichen
Probleme statt.“ Dort seien die
Auswirkungen einer richtigen
oder falschen Schul- oder Aus-
landerpolitik hautnah spiirbar.
Dies stellt Wiesbadener Publi-
zist Wilhelm von Sternburg fest,
einer der Teilnehmer des Tag-
blatt-Talks im Pressehaus. Es
ging um die Verantwortung der
Medienschaffenden fiir das ge-
sellschaftliche Klima.  Stern-
burg: ,In ihrem ndchsten Um-
feld erleben die Menschen, was
im Bundestag debattiert oder in
den Leitartikeln der iiberregio-
nalen Zeitungen erortert wird.”
Fiir ihn ergibt sich daraus die
Verpflichtung fiir die Regional-
presse, viel mehr ,die gesell-
schaftlichen Nahtstellen* im Au-
ge zu behalten, als das heute ge-
schehe.

»Den Anspruch haben wir er-
kannt“, so Tagblatt-Chefredak-
teur Friedrich Roeingh. Er nahm
das Beispiel Integration auf.
»Wie kann sie gelingen und wo
gelingt sie nicht? Das an konkre-
ten Fillen aufzuzeigen und zu
debattieren, machen wir viel zu
wenig. Wir gehen viel zu selten
einfach raus und gucken uns
um. Ohne bereits vorher zu wis-
sen, welche Geschichte wir als
Lokalreporter erzahlen wollen.*

Roeingh stellt aber auch fest,
dass die Medienlandschaft im-
mer ofter von ,inszenierten The-
men“ bestimmt wird, die von
den Lokalzeitungen aufgenom-
men werden. Man breche sie
yauf die regionale Ebene he-
runter”. Versehe die aktuellen
Aufreger - also das, was allge-
mein gerade debattiert werde -
mit einem regionalen Touch.

Wie die genaue Betrachtung
eines Mikrokosmos geht, das
hat  Spiegel-Reporter Bruno
Schrep gezeigt. Der Wiesbade-
ner, der heute in Hamburg lebt,
hat nach Jahrzehnten seinen al-
ten Schulweg durch die Wellritz-
strale auf Veranderungen abge-
klopft. Er nahm sich mehr als
eine Woche Zeit. ,Ich ging in je-
des Haus, in jedes Geschift, in
jede Gaststatte, um zu gucken -
was leben da fiir Leute, wie den-

Friedrich Roeingh ist als Chef-
redakteur verantwortlich fiir ein
gutes Dutzend Lokalzeitungen.

In einer lebhaften Diskussion stellten die Besucher kritische Fragen und demonstrierten so abweichende Meinungen.

ken die? Wer hat da das Sa-
gen?“ Der Regionalpresse wirft
er vor, die Realitit oft zu ,,schon-
farberisch“ zu betrachten und
die Konflikte wegzulassen, die
etwa zwischen Tiirken und Kur-
den bestehen, zwischen Streng-
glaubigen und Ungldubigen. Au-
Rerdem werde den Kollegen fiir
Recherche nicht die Zeit gelas-
sen, die sie eigentlich brauchten.

Das Problem des Lokaljourna-

»Ich merkte, als
Intellektueller ist
man da fehl am Platz.«

WILHELM VON STERNBURG,
zum Fernseh-Geschaft

lismus sei nicht nur eines von
Ressourcen, sondern auch ,von
Offenheit und Mut*, so Roeingh.
Die Schwester-Zeitung auf der
anderen Rheinseite, die Mainzer
»Allgemeine“ habe dort die
Wohnbau-Affire aufgerollt.
»Aber wir koénnen uns auch
selbstkritisch fragen: Hétten wir
nicht schon frither merken miis-
sen, dass etwas schief lauft?“

Fiir Sternburg macht dieses
Beispiel deutlich, dass Tageszei-
tungs-Journalisten durch die
Kommerzialisierung ihrer Bran-
che eher geneigt sind, aus Sorge
um den Job stillzuhalten. Frie-
drich Roeingh hilt dem ent-
gegen: ,Die Kommerzialisie-
rung, die beobachte ich beim
Fernsehen, beim Radio, bei Ma-
gazinen - am wenigsten bei den
regionalen Tageszeitungen.“ Die
lebten vom Abonnement, von
oft in Jahrzehnten gewachsenen
Kundenbeziehungen. Sie lebten
auch nicht von ,hochgetunten
Geschichten“ - sondern eher
von denen, die ,wir haben“, die
zugetragen werden.

Wie die Kommerzialisierung
Einfluss nimmt in Berichterstat-

tung und Themensetzung schil-
derten Schrep und von Stern-
burg in wunderbaren Beispielen.
Als von Sternburg von seinen
Kampfen in den ARD-Gremien
um Sendeplitze fiir politische
Magazine erzihlte, konstatierte
er, fiir seinen Vorstellung von
Fernsehen habe er keine Mehr-
heit mehr gefunden - und aufge-
hort: ,Ich merkte, als Intellek-
tueller ist man da fehl am Platz.“

Hauzel nahm den oft gehorten
Vorwurf auf, die Lokalzeitungen
griffen auf ihren Panorama-Sei-
ten im Prinzip nur das auf, was
einen Tag zuvor schon in dem
marktbeherrschenden ~ Boule-
vard-Blatt  gestanden  habe.
»Miissen wir die Aufmacher dort
zusammenkehren - oder sollten
wir den Platz fiir andere The-
men nutzen?“ Die ,bunte Seite“
habe es bei Tageszeitungen im-
mer gegeben, frither ,vielleicht
aus anderen Quellen” gespeist,
sagt Roeingh. Man miisse schon
versuchen, Lady Gaga nicht zu
iibertreiben. ,Aber wenn wir Fa-
milienzeitung sind, dann ist so
eine Ecke nicht falsch.“ Er habe
eher ein Problem damit, wenn
eine 13-Jahrige sage: ,In euren

Spiegel-Reporter Bruno Schrep
begann seine Laufbahn 1966
beim Wiesbadener Tagblatt.

Printmedien finde ich nichts, fiir
das ich mich interessiere.“ Es ge-
hore einfach dazu, das einzufan-
gen, was in der Welt herumgeis-
tere, und das Eingesammelte zu
transportieren.

Sternburg schilderte, wie elekt-
risierend  Spiegel-Titelgeschich-
ten einst in den Fernsehredak-
tionen gewirkt hitten. Einwén-
de, das gleiche Thema in eige-
nen Beitrdgen ldngst behandelt

» Der Prozess ,weg vom
Papier’ wird langer

dauern, als wir heute
annehmen.«

FRIEDRICH ROEINGH, zur Zukunft
der gedruckten Zeitung

zu haben, galten nicht. Man
»zog nach®, wie das im Fachjar-
gon heiflt. Ein Medium beein-
flusse das andere, so Sternburg.
+Wir hdngen schon zusammen.“
Dariiber wiirde auch oft verges-
sen abzuwégen, ein Thema da-
raufhin abzuklopfen: ,Ist das
wichtig, ist das wirklich eine Sto-

P

Allzu viel Zeit konnten sich die
Printmedien mit diesen Abwi-
gungsprozessen indes nicht las-
sen, davon ist Schrep iiberzeugt.
»,Manche Nachricht, etwa iiber
die Online-Seiten eines Maga-
zins verbreitet, verschwindet in-
nerhalb weniger Stunden wieder
aus dem Netz, weil die Sache an-
ders ist, als zunidchst darge-
stellt.“ Oder eben schon wieder
an Bedeutung verloren hat. Fiir
Roeingh ist das die Chance fiir
die Tageszeitungen, freier zu
entscheiden, was fiir ein Thema
wir am nidchsten Morgen auf der
Titelseite présentieren.

Tagblatt-Redaktionsleiter
Heinz-Jiirgen Hauzel stellte die
Frage, ob es den regionalen Zei-
tungen in Zeiten von Facebook
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und Twitter iiberhaupt noch ge-
lingen kann, Meinungsfiihrer zu
sein und auf Dauer beachtet zu
werden. »Natiirlich. Wer
sonst?“, antwortete Roeingh.
Man kdme aber nicht umhin, als
sich anderer Plattformen zu be-
dienen und Nachrichten auch
ins Netz zu stellen. Etwas ande-
res sei immer noch die Produk-
tion einer Zeitung, die ja auch
anders konsumiert werde. ,Da
iiberlegen sich Journalisten ganz
genau, was stelle ich vorne hin,
was stelle ich in welches Res-
sort.“ Ein bewusst komponiertes
Produkt fiir den Leser, das die
Themen auch wertet, werde er-
halten bleiben. ,Ob das in
Papier Bestand hat oder ob wir
das elektronisch présentieren®,
sei die Frage. ,In jedem Fall wird
dieser Prozess ,weg vom Papier‘
sehr viel langer dauern, als wir
annehmen.“ Das Problem fiir
die Regionalzeitung sieht er wo-
anders: ,Wir haben ein Bil-
dungsproblem und leider immer
weniger Menschen, die sich fiir
ihren Nachbarn, fiir ihren Stadt-
teil, fiir ihre Stadt, fiir die Gesell-
schaft interessieren.“

Der Wiesbadener Publizist Wil-
helm von Sternburg, einst Chef-
redakteur des HR-Fernsehens.



